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数据说明

数据来源

秒针系统2021年1月1日至2021年12月31日PC、Mobile、NEW TV端监测的77000+广告活动，覆盖1000+媒体，涉及1900+品牌，涵盖快消、

母婴、汽车、金融、IT等各个行业。广告形式包括OTV、display、信息流、开屏、文字链、暂停、角标、创可贴、富媒体、创意中插、口播、冠

名标板、户外大牌、楼宇动态屏等。营销及媒体形式涵盖互联网硬广、线下媒体、网站留资、社交平台及KOL等。

Decision Rate & 异常流量说明

秒针系统遵循MRC、IAB、TAG、CAA、MMA等国际、国内行业标准，排查互联网数字广告异常流量。按照MRC “Invalid Traffic Detection

and Filtration Standards Addendum June 2020 – Update (Final)”要求，当广告流量具有充分的信息，不缺失必要字段*时，才能进行无效流

量的判断与甄别。

“Decision Rate”，即有多少流量具有足够的信息可供进行无效流量的识别计算。本报告下文提到的“异常流量”指的是可进行IVT Decision的

流量中，触发秒针异常排查规则的流量。

秒针系统与主流硬件厂商合作，用动态加密的签名方式校验硬件厂商流量。硬件厂商按照与秒针约定的动态加密方式生成签名，秒针将会核对签名

信息，校验硬件厂商流量。针对合作硬件厂商的广告位，未通过流量签名校验或无流量签名的曝光记为非签名曝光。

流量签名



基于秒针系统全年监测的互联网广告数据，秒针系统推算2021年中国品牌广告市场因异常流量造

成的损失约为326亿人民币。

其中，秒针系统运用异常排查系列产品预计为广告主节省了约48亿人民币。

通过异常流量排查工具，可有效帮助广告主挽回损失
保护品牌资产



主要发现

2021年全年互联网广告异常流量占比10.1%,不可进行IVT Decision流量占比19.1% ；

分媒体类型，垂直媒体和广告联盟是异常流量的重灾区；广告联盟和门户资讯的异常点击占比远高于其他媒体类型；

2021年旅游类垂直媒体异常曝光最为严重，为23.6%；

分行业，休闲娱乐行业异常曝光占比最高，为20.4%；

“清朗行动”取得成效，社交平台异常流量占比下降，为43%；奢侈品行业社交平台异常流量占比达55.2%；

KOL平均无效粉丝占比54.8%，近3年首次下降；

2021年，超四成网站留资存在异常；

NEW TV广告全年异常流量占比为6.5%, Decision Rate为97.5%，；

户外监播异常占比5.6%，广播广告异常占比2.8%，数字监播中异常点位占比2.3%，异常次数占比10.8%。



2021 VS 2020 异常流量变化概览

互联网广告异常流量占比 ↑

正常流量

70.8% 1.1%

异常流量

10.1% 1.5%

不可进行IVT Decision

19.1% 0.4%

KOL平均无效/有效粉丝占比 ↓

平均无效粉丝

54.8%
5.7%

NEW TV端异常流量占比 ↑

正常流量

91.0% 0.1%

异常流量

6.5% 0.6%

不可进行IVT Decision

2.5% 0.5%

户外监播异常占比 ↓

异常点位

5.6%
0.1%

社交平台异常流量占比 ↓

六大社媒平台

43.0%
10.0%

论坛

35.0%
5.0%
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➢ KOL 平均无效粉丝

➢ 私域异常流量

➢ NEW TV 广告异常流量

➢ 线下广告异常流量



互联网广告异常流量



2020年全年互联网广告异常流量占比 2021年全年互联网广告异常流量占比

70.8%

10.1%

19.1%

正常流量

异常流量

不可进行IVT Decision

2021年全年互联网广告异常流量占比 10.1%

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动

71.9%

8.6%

19.5%

正常流量

异常流量

不可进行IVT Decision



Display广告的异常曝光高于Video广告
异常点击占比略低于Video广告

不同广告类型异常曝光占比

11.2%

7.5%

Display Video

不同广告类型异常点击占比

18.2%
20.3%

Display Video

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动



2021年垂直媒体和广告联盟均为异常曝光重灾区
广告联盟和门户资讯的异常点击占比远高于其他媒体类型

6.9%

17.4%

12.4%

7.7%

14.5%
17.6%

6.9%
5.2%

11.5%
8.8%

18.0% 18.2%

27.0%

17.9%
16.5%

29.5%

11.0%

7.0%

15.1%

12.2%

视频服务 垂直媒体 门户资讯 互动社交 应用工具 广告联盟 音乐综合 电子商务 拍摄美化 生活服务

异常曝光占比 异常点击占比

分媒体类型异常占比

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动

异常曝光&异常点击占比最高



2021年旅游类垂直媒体异常曝光最为严重

18.2%

14.7% 14.9%

8.2%

15.3%

20.1%

23.6%

汽车 母婴 IT科技 时尚资讯 家装 财经 旅游

垂媒细分异常曝光占比

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动



2021年休闲娱乐行业异常曝光占比最高

8.4%

9.0%

9.5%

9.6%

9.7%

9.8%

10.4%

12.8%

15.3%

20.4%

网络及通讯

食品饮料

服装服饰

旅游住宿

零售及服务

建筑房产

金融理财

医药保健

交通工具

休闲娱乐 2021 新上榜

2021年异常曝光TOP10行业

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动



2021年金融理财行业异常点击最为严重

2021年异常点击TOP10行业

15.5%

16.7%

16.8%

17.1%

19.4%

20.3%

20.9%

23.4%

23.7%

28.3%

网络及通讯

建筑房产

旅游住宿

食品饮料

服装服饰

美妆个护

医药保健

家用电器

交通工具

金融理财

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量，终端覆盖PC、移动

2021 新上榜

2021 新上榜

2021 新上榜



社交平台异常流量



2021年清朗行动取得成效，社交平台异常流量较去
年大幅降低

六大社交媒体异常流量占比 论坛平台异常流量占比

2020年

数据来源：秒针系统SocialMaster社交数据，2021.1.1-2021.12.31，六大社交媒体涵盖微博、微信、小红书、抖音、快手、B站

数据说明：社交平台异常流量指社交平台中机器人注册和生产的账号、内容，以及人为批量刷帖生产的信息，采用大小数据结合的方式产出分析结论

2021年

© 2006-2021 秒针系统 版权所有

53.0%
异常流量

43.0%
异常流量

40.0%
异常流量

35.0%
异常流量



2021年，多行业异常流量均有所降低，奢侈品行业
异常流量占比过半

2021年不同行业社交平台异常流量占比

数据来源：秒针系统SocialMaster社交数据，2021.1.1-2021.12.31，六大社交媒体涵盖微博、微信、小红书、抖音、快手、B站

数据说明：社交平台异常流量指社交平台中机器人注册和生产的账号、内容，以及人为批量刷帖生产的信息，采用大小数据结合的方式产出分析结论

© 2006-2021 秒针系统 版权所有

34.5%

38.6%

41.7%

46.8%

49.8%

55.2%

交通工具

科技数码

食品饮料

美妆个护

母婴亲子

奢侈品



KOL平均无效粉丝



2021年，KOL平均无效粉丝占比达54.8%

2020年KOL平均无效/有效粉丝占比 2021年KOL平均无效/有效粉丝占比

数据来源：秒针系统明鉴优选KOL系统，2021.1.1-2021.12.31，平台覆盖微博、小红书、抖音

数据说明：无效粉丝指为伪造、夸大账号影响力或营销效果而注册及活跃的、不体现真实个体/机构观点及行为的虚假关注者和订阅者

60.5%
平均无效粉丝

54.8%
平均无效粉丝



2021年，尾部KOL的含水量更高

2020年 VS 2021年不同级别KOL无效粉丝占比

数据来源：秒针系统明鉴优选KOL系统，2021.1.1-2021.12.31，平台覆盖微博、小红书、抖音

数据说明：无效粉丝指为伪造、夸大账号影响力或营销效果而注册及活跃的、不体现真实个体/机构观点及行为的虚假关注者和订阅者

57.9% 61.5%
63.7%

55.6% 52.7%
47.4%

尾部 腰部 头部

2020年无效粉丝占比 2021年无效粉丝占比



交通工具、美妆个护类KOL无效粉丝占比相对较高

2021年不同类别KOL无效粉丝占比

数据来源：秒针系统明鉴优选KOL系统，2021.1.1-2021.12.31，平台覆盖微博、小红书、抖音

数据说明：无效粉丝指为伪造、夸大账号影响力或营销效果而注册及活跃的、不体现真实个体/机构观点及行为的虚假关注者和订阅者

56.7% 54.7% 54.5% 54.1%
53.2%

交通工具 美妆个护 母婴亲子 科技数码 食品饮料

无效粉丝占比



尾部KOL无效互动占比相对更高

2021年不同级别KOL无效互动占比

数据来源：秒针系统明鉴优选KOL系统，2021.1.1-2021.12.31，平台覆盖微博、小红书、抖音

数据说明：无效互动指为伪造、夸大账号影响力或营销效果而注册及活跃的、不体现真实个体/机构观点及行为的虚假互动

46.1% 43.5% 42.4%

尾部 头部 腰部

无效互动占比



母婴亲子、食品饮料KOL无效互动占比相对较高

2021年不同类别KOL无效互动占比

数据来源：秒针系统明鉴优选KOL系统，2021.1.1-2021.12.31，平台覆盖微博、小红书、抖音

数据说明：无效互动指为伪造、夸大账号影响力或营销效果而注册及活跃的、不体现真实个体/机构观点及行为的虚假互动

46.1% 45.2%

39.2% 39.1% 37.0%

母婴亲子 食品饮料 美妆个护 科技数码 交通工具

无效互动占比



私域异常流量



汽车行业私域流量普遍存在多种异常行为

数据来源：秒针系统秒针分析监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常用户行为指触发秒针系统IVT的用户数及其所产生的浏览量

2021年，秒针分析系统车企网站监测项目中，车企网站中有平均 4.5% 用户为异常用户，并产

生了总量占比的 10.3% 异常浏览量。

该部分异常流量大多目的明确，将会延伸产生大量异常转化（如Leads）行为，影响最终的营销

效果。



超四成的汽车行业网站留资存在异常

数据来源：秒针系统秒针分析监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常销售线索（异常Leads）指触发秒针系统关键转化异常规则的销售线索量

2021年车企网站中异常销售线索为44%，同比上涨33%

67%
正常销售线索

33%
异常销售线索

56%
正常销售线索

44%
异常销售线索

2020年异常销售线索占比 2021年异常销售线索占比



汽车行业应用工具、企业服务类媒体异常销售线索占
比较高

数据来源：秒针系统秒针分析监测数据，秒针广告来源占比TOP5的媒体分类。2021.1.1-2021.12.31

数据说明：整体leads占比指秒针广告来源下占汽车行业线上销售线索占比，异常销售线索（异常Leads）指触发秒针系统关键转化异常规则的销售线索量

24.4% 32.9% 53.6%
43.5%

51.3%

32.9%

19.4%

11.5%

6.4% 5.9%

汽车垂媒 综合资讯 应用工具 互动社交 行业企业

整体Leads占比 异常Leads占比

2021年分媒体类型异常销售线索占比



NEW TV 广告异常流量



2021年NEW TV广告全年异常流量占比为6.5%

2020年NEW TV端异常流量占比

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明： NEW TV指具有双向、智能、人机互动功能的新家庭电视大屏（包括智能电视OTT、双向有线电视DTV、IPTV等），异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量

2021年NEW TV端异常流量占比

91.1%

5.9%

3.0%

正常流量

异常流量

不可进行IVT Decision

91.0%

6.5%

2.5%

正常流量

异常流量

不可进行IVT Decision



2021年NEW TV端休闲娱乐行业异常曝光占比最高

2021年NEW TV端异常曝光TOP10行业

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明： NEW TV指具有双向、智能、人机互动功能的新家庭电视大屏（包括智能电视OTT、双向有线电视DTV、IPTV等），异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量

2021 再居榜首

2021 新上榜

6.3%

6.9%

8.7%

8.7%

9.6%

9.8%

14.1%

15.2%

26.8%

29.2%

母婴用品

教育文化

IT产品

交通工具

家用电器

金融理财

其他类别

家装家具家居

服装服饰

休闲娱乐



NEW TV端，常规Banner异常曝光比例最高

2021年NEW TV端分广告位类型异常曝光占比

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明： NEW TV指具有双向、智能、人机互动功能的新家庭电视大屏（包括智能电视OTT、双向有线电视DTV、IPTV等），异常流量指触发秒针系统异常流量排查规则的流量

补充说明：其他类型涵盖了角标、屏保、二维码、信息流等广告位

20.5%

15.7%

7.0%
5.7% 5.7%

4.6%

常规Banner 其他 开机 开屏广告 视频暂停 视频贴片



秒针独有流量签名能识别非法流量来源，规避刷量风险
2021年流量签名加密合作硬件厂商的流量通过率达95%

硬件厂商流量签名加密

TV客户端

厂商签名服务器

客户端出现广
告曝光机会

返回已签名
的监测代码

基于此次曝光相关信息和指定salt值
生成sign，并填充到监测代码中。

1

2

3

其他方刷量

秒针硬件厂商签名验证

对签名合作硬件厂商广告位下的所有流量进行验证

4

广告成功曝光，上报
含签名的监测请求

签名缺失/
伪造的监测请求

判断监测
日志中是
否有签名

基于监测日志的信息和指
定salt值再次生成签名，

并与监测日志回传的签名
进行对比验证。

有

无

签名曝光

非签名曝光

验证通过

验证未通过

数据来源：秒针系统AdMonitor监测数据，2021.1.1-2021.12.31

数据说明： NEW TV指具有双向、智能、人机互动功能的新家庭电视大屏（包括智能电视OTT、双向有线电视DTV、IPTV等）。流量签名：秒针与主流硬件厂商合作，用动态加密的签名方式校验硬件厂商

流量。硬件厂商按照与秒针约定的动态加密方式生成签名，秒针将会核对签名信息，校验硬件厂商流量。 2021年秒针系统广告监测流量签名加密合作硬件厂商包括长虹、创维、东芝、飞利浦、海信、康

佳、风行、KKTV、TCL、小米（按首字母排序）。



线下广告异常流量



2021年全年户外和广播广告异常率

户外监播异常占比

数据来源：秒针系统线下户外广告监播数据库，2021.1.1-2021.12.31；秒针系统DOOH数字屏监播数据库，2021.1.1-2021.12.31；秒针系统RadioBuy广播广告监播数据库，2021.1.1-2021.12.31
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楼宇动态屏整体异常率较低，户外大牌、户外LED未
上刊率比较高

2021年户外广告主要媒体类型上刊异常占比

数据来源：秒针系统线下户外广告监播数据库，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常率=（未上刊点位量+其它异常点位量）/监播点位量

未上刊：媒体未投放目标广告或投放广告的媒介损坏以及承载媒介的设备未运行等

其它异常：媒介表面污损或静态媒体画面褶皱脱落以及动态媒体画面失真和有坏点等
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火车站、地铁站场景内媒体异常率超过5.0%
飞机场场景内媒体未上刊情况最低

2021年户外广告其他重要场景上刊异常占比

数据来源：秒针系统线下户外广告监播数据库，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：异常率=（未上刊点位量+其它异常点位量）/监播点位量

未上刊：媒体未投放目标广告或投放广告的媒介损坏以及承载媒介的设备未运行等

其它异常：媒介表面污损或静态媒体画面褶皱脱落以及动态媒体画面失真和有坏点等
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广播广告投放漏播率+错播异常率2.8%
广播广告投放多播率5.0%

2021年广播广告投放异常情况占比

数据来源：秒针RadioBuy系统广播广告监播数据库，2021.1.1-2021.12.31

数据说明：漏播率=未播出点位量/计划播出点位量

错播率=未按计划播出的点位量/计划播出点位量

多播率=超过计划播出的点位量/计划播出点位量
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2021年户外数字屏广告投放中次数漏播率为10.8%
点位漏上刊率达2.3%

数据来源：秒针系统DOOH数字屏监播数据库，2021.1.1-2021.12.31；其中城市等级，是参考第一财经的城市分类（337城市）

数据说明：次数漏播率=漏播出次数/计划播出次数 点位漏上刊率=漏上刊点位量/计划上刊点位量

2021年次数漏播率
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2021年点位漏上刊率
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16.8% 16.9%

15.3%

16.6%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 总计

13.6%

5.2%

14.4%

18.6%

9.1%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 总计

2021年次数多播率为9.1%，点位多播率为16.6%

数据来源：秒针系统DOOH数字屏监播数据库，2021.1.1-2021.12.31；其中城市等级，是参考第一财经的城市分类（337城市）

数据说明：次数漏播率=漏播出次数/计划播出次数 点位漏上刊率=漏上刊点位量/计划上刊点位量

2021年次数多播率 2021年点位多播率



异常广告“案发”现场

➢ 相同广告重复曝光

➢ 一次曝光多次计数

➢ 广告频道或地域投偏

➢ 广告显示异常

➢ 户外广告异常



2021年累计2800万组广告拍屏举证图
相同广告重复曝光，一次完整前贴广告中，同一条广告素材发生了一次以上的曝光

例：某饮料类客户的前贴广告在一轮前贴广告中出现了4次，且每次都触发了两次曝光请求

第一次

第三次

第二次

第四次



一次曝光多次计数，一次完整前贴广告中，广告素材
播放一次，但曝光请求触发了两次
例：某奶粉类客户的OTT前贴广告在一轮前贴广告中播放了1次，但触发了2次曝光请求

第一次触发曝光请求 第二次触发曝光请求



广告频道或地域投偏，客户要求定投在特定频道的流
量，被曝光在其他频道中
例：一次完整前贴广告中，某食品类客户原本要求定投地域为四川省，广告中有部分流量被曝光在江西省景德镇市



曝光未显示，客户的监测代码被触发时，实际未播放
该客户的广告素材
例：一次完整前贴广告中，某食品类客户的监测代码被触发时，曝光的是某电商平台的购物节广告素材。



人工监拍异常，发现媒体异常、承载媒体设备异常、
上刊画面异常以及上刊画面被其它因素干扰情况

数据来源：秒针线下户外广告监播数据库

画面褶皱 遮挡 小广告 污渍 破损 未亮灯

媒体设备或承载设备

未开

损坏



产品介绍

➢ 秒针系统SmartVerify产品介绍

➢ 秒针系统SNAP产品介绍

➢ 秒针系统BrandSafety产品介绍

➢ 秒针系统可见曝光监测介绍

➢ 秒针系统SocialMaster社交数据库去水流程介绍

➢ 秒针系统明鉴优选KOL系统分平台去水模型介绍

➢ 秒针系统MA IVT产品介绍

➢ 秒针系统关键转化防护产品介绍

➢ 秒针系统线下户外广告监播产品介绍

➢ 秒针系统DOOH数字屏监播产品介绍

➢ 秒针系统RadioBuy音频监播产品介绍



秒针系统SmartVerify产品介绍

SmartVerify 是国内广告监测异常流量排查经验最丰富的产品。通过全局排查、多源数据分析，以人工智能和机器

学习为核心，帮助客户有效甄别非正常广告行为，精准过滤和分析无效流量。

产品优势

• 可供排查数据量大、数据源多，计算参数多样化。

• 产品经过11年的市场打磨，成熟度高，系统稳定，拥有全市场最丰富的服务经验。

• 提供前后端广告数据打通与验证。

• 有力的异常举证赋能广告主拥有强大的谈判力。



产品优势

秒针系统SNAP产品介绍

SNAP监播实录是一款以互联网广告截图和图像识别验证为主要功能的产品服务，支持PC、Mobile、OTT三端主流

媒体的验证。SNAP 通过模拟用户行为回访广告曝光页，触发广告播放，并对广告展示页面进行截图、匹配、验证。

采用与监测代码相反的角度验证广告是否正常播放，是否存在主观与客观异常现象，有效弥补广告监测覆盖的盲区。

• 第三方独家解决方案，拥有完全独立性。

• 提供强大的举证服务，还原异常现场，为广告主提供强大的谈判“弹药”。

• 覆盖全国主要的一二线城市，支持解决地域定投监播。



产品优势

秒针系统BrandSafety产品介绍

BrandSafety是秒针通过文本分析与图片识别，主动抓取广告投放页面并分析广告展示环境中的各种内容（如文本、

图片等），比对广告主对品牌环境的要求设定，判断广告是否在安全环境下展示，提供品牌安全统计结果。

• 建立和维护了全面而丰富的敏感词库，通过强大的文本分析与图片识别技术，帮助广告主快速识别威

胁环境。

• 提供威胁环境截图，帮助广告主维护品牌权益。



产品优势

秒针系统可见曝光监测介绍

可见曝光监测是秒针遵循MRC标准，通过JS监测代码和SDK嵌入抓包判断广告是否可见的服务。

• 严格监控可见场景。

• 兼容中国主流手机与浏览器。

• 跨平台支持PC、移动端。

普通展示类 PC 大尺寸展示广告（>=242*500） 视频类

像素露出 50% 30% 50%

连续露出时长 1s 1s 2s

MRC可见性标准：



？

？

秒针系统SocialMaster社交数据库去水流程介绍

利用超过 20 项指标通过机器学习/人工智

能技术实时甄别水军/僵尸粉，可以甄别的

水军/僵尸粉账户类型包括：

STEP 01

建立模型
分析真实用户的行
为观众特征获取僵
尸粉/水军样本

STEP 02

机器学习

STEP 03

去水去僵尸粉
实时获取所
有账户的鉴
定结果

• 机器人：假账号

• 僵尸粉：不活跃账户

• 营销号：只发布促销信息



秒针系统明鉴优选KOL系统分平台去水模型介绍

拥有独家《僵尸账号监测方法和机制
》专利；

且由于各个平台的数据维度的区别，
我们对不同的平台应用了不同的去水
算法。

y = 5418.4e-

0.0822x

R² = 0.9907

微信，抖音采用分钟级监测进行异常流
量的监控与去水

平台：微信/抖音 平台：微博

模型推演

真实粉丝库

活跃用户

KOL 质量

水军

水军活跃用户

微博采用 AI 算法模拟以及账号基本信息进行粉丝及互动数据去水

平台：小红书 /抖音

其他平台（小红书，抖音）采用账号信息及评论信息进行互动数据去水

黑名单库

文本学习



产品优势

秒针系统MA IVT产品介绍

MA IVT 是秒针私域流量全链路异常用户行为甄别工具，可精准识别异常用户及其所产生的各种用户行为，分析和

过滤异常流量。

• 前端广告异常、私域流量用户行为异常、关键转化异常全链路打通。

• 提供各项用户行为指标过滤异常流量。

• 网站、小程序、App端全域监测覆盖。



产品优势

秒针系统关键转化防护产品介绍

关键转化防护（原 Leads Verify）是秒针的关键转化异常排查工具，可覆盖销售线索、用户注册、调查问卷等多种

关键转化行为，基于用户的使用行为特征进行异常流量识别。

• 可多维度评估异常转化。

• 可覆盖销售线索、用户注册、调查问卷、优惠领取等场景。

• 分规则输出分布数据，洞察提交表单的行为变化趋势。



产品优势

秒针系统线下户外广告监播产品介绍

秒针线下户外广告监播，由专业监播员使用APP进行监播取证，所有取证素材均自动添加取证标识，包括经纬度和

时间戳等，取证数据实时回传服务器，通过AI高效识别和人工二次复核，所有数据均由线上闭环完成，避免数据被

人为干扰，真实快速反馈上刊状态

• 专业团队：专业监播团队覆盖全国97%城市，覆盖所有户外媒体类型

• 监播APP：确保时间及地理信息真实，实时回传物料

• AI 智能识别：针对广告画面及广告版本进行识别，提高效率，加快反馈速度

• 监播后台：实时查看监播数据和原始取证素材

• 报告生成：提供多种报告格式，一键下载报告



产品优势

秒针系统DOOH数字屏监播产品介绍

秒针DOOH数字屏监播产品，应用更科学更先进的监播技术手段，与户外各种场景下媒体数字屏进行监测对接。通

过监测代码回传方式，为品牌主指定广告投放实现全量监测，实时获取广告播放信息，透明有效反馈广告投放的达

标情况，让户外广告的核查与结算时效全面升级。

• 设备级：监测内容包含每一台设备（屏）的位置/设备型号/设备类型；

• 日志级：记录每一块屏，每一次广告播出的日志；

• 全量统计：不间断记录每一次广告的播出，了解广告播出的时长/次数/间隔；

• 实时回传：实时传输，实时计算，实时反馈，代码以及数据统计算法需要在同一时刻完成；

• 主动监测：第三方监测需要符合主动获取广告播出日志，数据获取流程公开透明给予品牌方；



产品优势

秒针系统RadioBuy音频监播产品介绍

秒针系统RadioBuy音频监播产品，使用定制的广播信号接收和采集设备，通过地波信号接收广播电台播出的音频，

采集的原始音频全部存储在云端音频库中；通过“声纹”技术，将实投广告音频在160亿秒的音频库中进行搜索，

10秒内自动生成实际播出结果。

• 监播范围：覆盖600+广播电台频率；

• 存储：广播电台播出的音频存储365天，可以追述365天内的播出情况；

• 声纹技术：通过对音频的特征提取特征相量，对影响音频的干扰特征进行过滤，让音频识别更加快捷

和准确；

• 监播平台：监播报告在建单后自动生成，自动获取实播广告音频片段；

• 客户端：可以在线查看报告和收听实播音频，支持自主下载报告和实播音频。



关注秒针系统官方微信号，
获取更多资讯！

扫码联系我们，
咨询异常流量解决方案



起点财经，网罗天下报告

Start Your Finance


